“Verbreding van de doelgroep

vergroot het draagvlak”
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Wat is MVO Nederland?

MVO Nederland is in 2004 opgericht door het Ministerie van Economische Zaken. De organisatie wil
bedrijven en sectoren aanzetten om steeds grotere stappen te zetten op het gebied van maatschappe-
lijk verantwoord ondernemen (MVO). Het gaat erom dat een onderneming zich verantwoordelijk voelt
voor de effecten van haar bedrijfsactiviteiten op mens en milieu

en zoveel mogelijk probeert om nieuwe producten, diensten of

processen te ontwikkelen die zowel de samenleving als de onderne- S
ming ten goede komen. MVO Nederland bouwt in allerlei sectoren
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Hoe werkt het Netwerk Toerisme?

In eerste instantie wordt een stuurgroep
gevormd die een afspiegeling is van het
netwerk. Hierin zitten vertegenwoordi-
gers uit de ANVR, uit het onderwijs, uit
een maatschappelijke organisatie en een
vertegenwoordiger van de overheid. De
adviesgroep bepaalt samen met de netwerk-
manager de koers van het netwerk en kijkt
kritisch naar de activiteiten en behaalde
resultaten. De adviesgroep komt één keer
per jaar samen. Op het moment dat er een
groot aantal deelnemers uit de Nederlandse
toeristische sector onderdeel uitmaakt van

het netwerk, wordt de adviesgroep verbreed.
De adviesgroep bepaalt de thema's voor de
netwerkbijeenkomsten voor het komende
jaar die goed aansluiten op de activiteiten
van de branche. De netwerkbeheerder van
het MVO Netwerk Toerisme staat in 2014
een halve dag per week op de begroting van
MVO Nederland. Zo kan het netwerk goed
worden opgezet en kan veel energie worden
gestoken in het werven van nieuwe partners.

uitgaand toerisme, maar willen
ook vakantieparken, hotels, de
NS, busorganisaties en inkomend
toerisme bij ons netwerk betrek-
ken. Dat zijn allemaal partijen
waar we van kunnen leren. Hoe
gaat bijvoorbeeld een groot
hotel in Amsterdam, de Efteling
of een bungalowpark om met
duurzaamheid? Het vergroot de

wat ons betreft bij het netwerk

betrokken.”

Draagvlak
“ledereen die werkt in de toe-
ristische sector, van klein tot
groot, met een MVO-ambitie en

.

Wat biedt deelname aan het netwerk?
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Per jaar worden verschillende activiteiten voor het netwerk georganiseerd zoals net-
werkbijeenkomsten, een website en een nieuwsbrief. Partijen die zich aansluiten bij
het MVO Netwerk Toerisme worden automatisch ook partner van MVO Nederland.
Daardoor profiteren netwerkpartners ook van de voordelen van het partnerschap van
MVO Nederland, zoals gratis toegang tot evenementen en toegang tot MVO Maps en
een online analyseprogramma dat inzicht biedt in de actuele MVO-positie van het eigen
bedrijf. Netwerkdeelnemers kunnen zich binnen MVO Nederland op meerdere niveaus
ontwikkelen. Ten eerste natuurlijk door de kennisdeling en het netwerken binnen het
MVO Netwerk Toerisme, maar aansluiting bij MVO Nederland geeft iedere partner de
kans om zich ook daarbuiten te ontwikkelen. Het netwerk van MVO Nederland telt
meer dan 2.000 partners.

die bereid is kennis en ervaring
te delen, is van harte welkom

-~ bij het MVO Netwerk Toerisme.
Het belangrijkste is dat wij door
middel van thema'’s die alle

Meer informatie is te verkrijgen bij Saskia Pepping,
s.pepping@mvonederland.nl, (030) 2305657.

Nederland omgaat met grote
groepen Russen of Chinezen,
want een internationale hotel-
keten of reisorganisatie krijgt
ook in het buitenland met deze

partijen aanspreken een groot bevolkingsgroepen te maken. Het

draagvlak voor MVO creéren bij
organisaties die zich bezighou-
den met zowel toerisgne.in eigen
land als uitgaand en inkomend
toerisme. Het is bijvoosbeeld .
interessant om te horen hoe

komt er op neer dat we veel van
_ elkaar kunnen leren als het gaat
om duurzaamheid en toerisme in’
_ de breedstezin van het woord!,
aldus projectmanager Saskia Pep-

ping. < e,
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